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新 媒体 时 代 下 的 三 晋 文 化 传播 策略 


摘 要 : 手机 媒体 、 互 联网 、 数 字 媒 体 的 发 展 意 味 着 新 媒体 时 代 的 到 来 ， 新 媒体 时 代 改 变 了 大 众 获取 知识 与 信息 的 方式 ， 以 
山西 这 一 特定 区 域 的 物质 文化 与 精神 文化 总 和 为 核心 的 三 晋 文化 ， 在 新 媒体 时 代 的 传播 方式 也 必然 发 生 改 变 。 本 文 探讨 新 媒 
体 时 代 背 景 中 对 三 晋 文化 传播 的 策略 : 增加 三 晋 文化 传播 的 形式 ， 以 博客 、 播 客 、BBS 论坛 、 微 信 公 众 号 、 手 机 APP 为 多 
种 形式 ， 实 现 全 媒体 空间 的 立体 式 、 交 互 式 、 开 放 式 传播 ; 增强 三 晋 文化 传播 的 趣味 性 ， 以 互联 网 环境 为 传播 机 制 ， 要 实现 
较 好 的 传播 效果 ， 必 须 在 网 站 制作 、 程 序 创 作 的 过 程 中 ， 增 强 观赏 性 、 审 美 性 与 趣味 性 ; 同时 增强 三 晋 文 化 传播 的 针对 性 ， 
在 新 媒体 时 代 下 ， 青 少年 是 主要 的 受众 群体 ， 接 受 对 象 发 生 改 变 后 ， 要 有 效 针对 青年 群体 进行 自 媒体 方式 的 传播 。 
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手机 媒体 、 互 联网 、 交 互 式 电视 等 新 媒体 形式 的 不 断 发 ”和 象 。 而 广义 的 三 晋 文 化 是 在 山西 这 一 特定 区 域 中 ， 从 古 到 今 
展 ， 宣 告 了 新 媒体 时 代 的 到 来 。 新 媒体 环境 有 助 于 三 晋 文化 人文 历史 现象 的 统称 ， 是 物质 文化 和 精神 文化 的 总 和 。 
的 进一步 传承 与 发 展 ， 在 改变 以 往 传统 传播 模式 的 情况 下 ， 新 媒体 发 展 已 经 改变 了 大 众 的 生活 方式 ， 同 时 也 改变 了 
增加 了 三 晋 文 化 传播 的 途径 ， 尤 其 是 有 利于 增强 对 青少年 群 ”信息 传播 与 接受 的 方式 。 传 播 要素 包 括 传播 者、 受 者 、 传 播 
体 的 影响 。 因 此 ， 在 新 媒体 环境 下 ， 探 索 三 晋 文化 的 传播 路 内容 、 传 播 信息 和 传播 媒介 。 新 媒体 时 代 改 变 了 传播 媒介 ， 


径 与 方式 在 当下 时 代 尤 为 重要 。 其 他 传播 要 素 也 受到 影响 。“ 与 传统 大 众 媒体 广播 式 传播 模 
1. 新 媒体 时 代 下 三 晋 文 化 式 不 一 样 ， 新 媒体 是 所 有 人 对 所 有 人 的 传播 。 其 传播 过 程 的 


“新 媒体 ”是 相对 于 传统 媒体 而 言 ， 随 着 网 络 及 其 衍生 ”即时 性 、 互 动 性 ， 以 及 传播 内 容 的 海量 化 ， 传 播 符号 的 视觉 
媒体 网 络 媒介 和 大 众 媒体 的 结合 所 产生 的 新 兴 媒 体 ， 基 于 计 化、 动态 化 都 彻底 改变 了 传统 大 众 媒体 的 传播 方式 和 传播 效 
算 机 和 手机 使 用 平台 等 新 生 媒 体 而 出 现 的 , 包括 微 博 、 飞 信 、 果 。” 因 此 ， 在 新 媒体 环境 下 ， 三 普 文 化 的 传播 也 与 传统 媒 
QQ 空间 、 社 交 网 络 、QQ 群 、 手 机 电视 等 多 种 新 媒体 形式 ， 介 时 代 大 有 不 同 , 应 以 全 新 的 传播 策略 达到 最 佳 的 传播 效果 。 
新 媒体 已 经 取代 传统 媒体 成 为 当今 社会 传播 的 主要 媒介 。“ 新 ”2. 新 媒体 时 代 三 晋 文 化 的 传播 策略 

媒体 (New media) 概念 是 1967 年 由 美国 哥伦比亚 广播 电视 网 麦克 户 汉 提 出 “媒介 即 讯息 ”的 观点 ， 将 媒介 提升 到 重 
( CBS ) 技 术 研 究 所 所 长 苞 尔 德 马 克 ( P.Goldmazk ) 率 先 提出 的 。 ”要 地 位 ， 在 当今 时 代 ， 媒 介 形 态 在 不 断 发 展 与 变化 ， 与 传统 
新 媒体 是 相对 于 传统 媒体 而 言 的 ， 是 报刊 、 广 播 、 电 视 等 传 ”媒体 时 代 一 成 不 变 的 媒体 形式 相 比 ， 媒 介 传 播 方式 的 变化 越 
统 媒 体 以 后 发 展 起 来 的 新 的 媒体 形态 ， 是 利用 数字 技术 、 网 ”来 越 快 ， 这 其 中 就 包含 着 丰富 的 信息 ， 囊 挟 着 丰富 的 文化 内 
络 技术 、 移 动 技术 ， 通 过 互联 网 、 无 线 通讯 网 、 卫 星 等 渠道 容 。 新 媒体 时 代 除 了 增强 了 文化 内 容 的 传播 速度 ， 丰 富 了 传 
以 及 电脑 、 手 机 、 数 字 电视 等 终端 ， 向 用 户 提供 信息 和 娱乐 播 内 容 之 外 ， 更 改变 着 内 容 呈 现 的 方式 、 大 众 接受 信息 的 方 
服务 的 传播 形态 和 媒体 形态 。 互 联网 的 盛行 ,使 网 络 媒介 成 ” 式 等 。 可 以 说 ,新 媒体 形式 参与 整个 传播 接受 过 程 ， 建 立 了 
为 继 报纸 、 广 播 、 电 视 媒 体 之 后 的 第 四 大 传播 媒体 。” 新 的 文化 秩序 ， 从 而 改变 了 大 众 的 生活 方式 与 心理 、 思 维 方 

“文化 ”是 一 个 非常 复杂 的 概念 ， 是 人 类 在 发 展 繁衍 的 式 。 

过 程 中 ， 在 认识 自我 与 自然 的 过 程 中 获得 的 符号 、 语 言 、 声 。 ”2. 1 增加 传播 的 新 形式 

音 的 编码 总 和 。 三 普 文 化 源远流长 、 博 大 精深 ， 由 于 历史 与 在 人 类 媒体 发 展 的 过 程 中 ， 媒 介 形 式 的 变化 给 人 类 文化 
地 理 环 境 的 原因 , 形成 了 特殊 的 文化 内 涵 。 李 元 庆 的 论文 4 三 ”的 传播 与 传承 带 来 重大 影响 ， 而 新 媒体 时 代 的 到 来 ， 意 味 着 
晋 古 文化 源流 》 中 对 三 晋 文 化 有 如 下 定义 : “三 晋 文 化 ” 就 从 数字 技术 到 3D 影像 ， 从 博客 、 播 客 到 网 络 直播 ， 从 视频 
是 关于 山西 历史 文化 的 泛称 ， 有 广义 、 狭 义 之 分 。 狭 义 的 三 。 网 站 到 微 博 、 朋 友 圈 ， 从 手机 看 报到 全 息影 像 ， 从 电脑 程序 
晋 文 化 是 指 从 西周 到 战国 这 一 时 间 段 内 ， 晋 及 三 普 的 文化 现 ”到 手机 APP 的 全 面 变化 ,传播 渠道 与 方式 的 丰富 使 得 文化 
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传播 方式 进一步 繁 来， 三 晋 文化 的 传播 应 该 有 效 运用 全 新 的 
媒介 传播 形式 ， 实 现 全 媒体 空间 的 立体 式 、 交 互 式 、 开 放 式 
传播 


2. 3 增强 传播 的 针对 性 
进入 新 千年 之 后 ,我 国 互 联网 迅速 与 国际 接轨 ， 据 中 国 
互联 网 络 信 息 中 心 (CNNIC) 调查 显示 ， 到 2005 年 6 月 ,我 


在 当下 时 代 ， 人 们 获取 知识 与 信息 的 方式 已 经 改变 ,与 
传统 媒介 时 代 相 比 ， 大 众 获得 知识 的 第 一 途径 已 不 再 是 被 动 
地 获取 ， 而 是 主动 地 探索 。 人 们 既 可 以 上 网 查询 获得 相关 信 
息 ， 也 可 以 上 网 发 布 对 某 一 知识 的 看 法 与 观点 ， 这 种 交互 式 
体验 方式 是 新 媒体 时 代 带 给 大 众 的 重要 变化 。 而 文化 的 传播 
与 传承 ， 不仅 需要 学 术 上 的 探究 与 钻研 ， 影 视 媒体 的 传播 畏 
助 ， 更 需要 利用 新 媒体 方式 带 给 大 众 全 新 的 文化 体验 。 让 大 
众 在 主动 探索 的 过 程 中 主动 选择 对 三 晋 历史 与 文化 、 风 土 人 
情 、 风 俗 意趣 的 认识 与 接受 。 

由 于 新 媒体 时 代 中 ， 大 众 的 阅读 习惯 已 经 改变 ， 可 开拓 
以 三 晋 文 化 为 内 容 的 博客 、 播 客 、BBS 网 络 论坛 等 形式 ， 介 
绍 三 晋 文 化 的 历史 与 源头 ， 将 博大 精深 的 三 普 文 化 以 深入 浅 
出 的 形式 传播 给 大 众 。 传 统 媒 介 传播 方式 相对 单一 ， 以 单 向 
传播 为 主 ， 以 我 说 你 听 的 被 动 式 传播 为 主 ， 而 新 媒体 传播 方 
式 更 加 丰富 ， 是 多 层次 、 互 动 式 、 点 对 点 的 传播 方式 。 网 友 
可 根据 传播 内 容留 言 并 互动 ， 交 流 自己 的 观点 与 思想 ， 更 符 
合 新 媒体 时 代 下 大 众 的 信息 接受 方式 。 以 全 新 形式 传播 三 亚 
文化 可 扩大 文化 影响 力 ， 有 利于 三 晋 文 化 的 传播 。 

随 着 手机 媒体 的 不 断 发 展 ， 自 媒体 成 为 新 媒体 时 代 的 重 
要 传播 方式 , 通过 手机 媒体 获得 知识 、 学 习 知 识 , 观看 视频 、 
获取 信息 ,已 成 为 当代 大 众 的 重要 生活 内 容 。 因 此 ， 传 播 三 
晋 文 化 可 通过 与 自 媒体 形式 的 有 效 结合 ， 以 自 媒 体 方式 传播 
三 晋 文 化 的 精神 内 涵 。 如 以 手机 APP 的 方式 创作 山西 风光 、 
晋 商 文 化 相关 内 容 ， 让 大 众 了 解 三 晋 历 史 典 故 、 神 话 传说 、 
自然 地 域 特色 等 文化 内 涵 ， 达 到 传播 三 晋 文 化 的 目的 。 也 可 
通过 建立 三 晋 文 化 公众 号 , 每 日 推送 相关 文章 与 图 片 、 视 频 ， 
让 大 众 随 时 接受 相关 信息 ， 通 过 碎片 化 信息 传播 方式 达到 传 
播 目的 。 

2. 2 增强 传播 的 趣味 性 

以 互联 网 环境 为 传播 机 制 ， 要 实现 较 好 的 传播 效果 ， 必 
须 在 网 站 制作 、 程 序 创作 的 过 程 中 ， 增 强 观 赏 性 、 审 美 性 与 
趣味 性 。 新 媒体 的 飞速 发 展 带 来 了 信息 传播 的 快速 便捷 ， 也 
提高 了 对 传播 内 容 的 要 求 ， 信 息 的 质量 与 传递 信息 的 方式 同 
时 得 到 受众 的 重视 。 以 往 传统 媒体 直观 化 的 、 单 项 传播 方式 ， 
使 观众 被 动 地 接受 信息 ， 对 传播 信息 的 形式 要 求 较 低 。 而 互 
联网 发 展 迅 速 ， 每 天 有 大 量 信息 内 容 等 待 受众 选择 与 接受 ， 
知识 与 文化 的 接受 形式 也 开始 多 样 化 。 

三 晋 文 化 的 传播 可 通过 多 种 形式 实现 全 方位 、 立 体 化 
传播 ， 同 时 ， 实 现 传播 渠道 的 优化 组 合 ， 提 升 信息 传播 的 
速度 ， 并 达到 更 好 的 传播 效果 。 如 在 公众 号 的 制作 、 运 营 ， 
手机 APP 的 创意 与 设计 等 方面 应 更 具 趣味 性 。 如 推介 文章 
的 选择 应 注重 文学 性 ， 图 片 的 选择 能 体现 三 普 文 化 的 地 域 
特色 与 自然 风光 ， 人 文 历史 类 文章 避免 枯燥 乏味 的 说 教 ， 
注重 受众 在 接受 过 程 中 的 反馈 与 互动 ， 使 传播 效果 达到 
最 佳 。 


国 网 民 总 数 超过 1 亿 人 ; 2013 年 6 月 30 日 ， 中 国 互 联网 络 
言 息 中 心 (CNNIC ) 发 布 了 《第 32 次 中 国 互联 网 络 发 展 状 
况 统计 报告 》， 报 告 显示 ,截止 2013 年 6 月 30 日 中 国 网 民 
规模 达到 5.91 亿 , 手机 网 民 达 4.64 亿 人 。 随 着 “网 生 一 代 ” 
的 不 断 成 长 ， 青 少年 群体 对 于 信息 的 接受 已 经 互联 网 化 ， 
因此 ， 在 新 媒体 时 代 下 ， 应 增强 传播 的 针对 性 ， 对 以 青少年 
群体 为 主体 的 自 媒体 用 户 ， 所 开发 设计 的 论坛 、APP 程序 、 
网 站 设计 等 应 更 符合 年 轻 人 的 使 用 习惯 、 欣 赏 趣味 与 接受 方 
式 ; 同时 ,在 新 媒体 时 代 下 ,也 应 重视 传统 媒体 的 传播 应 用 ， 
将 传统 媒体 与 新 媒体 结合 ， 将 三 晋 文化 以 全 方位 、 全 覆盖 的 
方式 直击 目标 人 群 。 

三 晋 文 化 博大 精深 ， 在 传播 过 程 中 应 该 以 不 同 视角 与 层 
面 ， 整 合 传播 内 容 ， 以 达到 最 佳 传播 效果 。 针 对 青少年 群体 
的 传播 可 通过 影视 剧 作品 、 视 频 短 剧 等 方式 ， 庄 挟 三 晋 文 化 
内 涵 ， 将 晋 商 文化 、 大 院 文化 、 家 族 文化 ， 通 过 影视 剧 作品 
这 一 传统 娱乐 方式 的 传播 、 解 读 、 接 受 的 过 程 ， 完 成 三 晋 文 
化 的 媒体 传播 。 而 娱乐 性 较 弱 、 文 化 性 较 强 的 历史 文化 、 神 
话 传阅、 民俗 意趣 、 红 色 文 化 等 内 容 可 通过 手机 自 媒体 、 文 
化 网 站 等 方式 传播 ， 有 针对 性 的 传播 方式 必然 会 明显 提升 三 
晋 文 化 的 传播 效果 。 

“ 较 之 于 传统 媒体 ， 新 媒体 有 着 针对 性 强 、 和 覆盖 面 广 以 
及 受众 群体 更 年 轻 等 特征 ， 这 也 使 得 新 媒体 能 够 迅速 渗透 到 
社会 生活 中 , 成 为 强大 的 社会 潮流 。 在 新 媒体 的 卓越 功效 下 ， 
文化 传播 系统 更 为 优化 ， 传 播 方 式 更 为 新 颖 ， 文 化 形式 也 更 
为 多 样 ， 文 化 传播 力 的 提升 显而易见 。” 因 此 ， 三 晋 文 化 的 
传播 方式 应 有 效 契 合 新 媒体 时 代 的 特点 与 要 求 ， 改 变 传统 媒 
体 时 代 的 传播 策略 ， 新 媒体 的 发 展开 辟 了 全 新 的 文化 传播 模 
式 ， 对 于 传播 三 晋 文 化 有 着 重要 作用 。 辆 


让 石 融 .新 媒体 概论 [MJ. 北京 : 中 国 传媒 大 学 出 版 社 ， 
2009. 

回 张 好， 史 启 新 .新 媒体 时 代 芜 湖 铁画 文化 传播 策略 探究 
中. 神州 ，2011 ( 23 ) : 27. 

3] 数据 来 自 中 国 互 联网 络 信息 中 心 . 

引 龙 伟 . 论 新 媒体 对 文化 传播 力 的 影响 四. 中 国 传媒 科技 ， 
2013 (11) : 140 


(作者 单位 : 山西 师范 大 学 传媒 学 院 ) 


